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Klaus J. Stohlker:
Denken, reden, handeln

P R «Euro-Kommunikation» nennt
Klaus J. Stohlker das Konzept, das er dem
US-Marketing entgegenstellt. Es basiert
auf bewihrten, zielgruppenorientierten
Instrumenten der Kommunikation und
zeigt Wege aus der Falle des mengenori-
entierten, nur pekunidiren Marketings.
Der Autor iiber seinen Ansatz: «Wer die
US-Konzerne besiegen will, muss ihre
besten Marketingtechniken anweden,
denn es ist unvermeidlich, dass «num-
bers» zihlen. Aber wer die Zahlen alleine
zum Gott der Wirtschaft macht, geht nur
auf einem Bein vorwirts. Européische Fir-
men konnen dem - als Gegenwaffe — ihre
eigene Corporate Culture entgegenset-
zen, ihre Unternehmenskultur, die explizit
als europiische verstanden werden
muss.» Stohlker erginzt seine Uberlegun-
gen mit solidem Werkzeug aus der Praxis.
(Orell Fiissli Verlag, Ziirich 2005)



